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Lokale Suchmaschinenoptimierung (SEO)  
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» 1. Einleitung 

Beinahe jede Arztpraxis verfügt heute über eine eigene Webseite um wichtige Informationen wie 

Leistungsspektrum, Öffnungszeiten sowie Anfahrt zur Praxis bereitstellen zu können. Gerade aus 

Sicht der Patienten ein wichtiger Baustein im Praxismarketing. 

Oftmals aber werden diese Webseiten in Suchmaschinen wie Branchenprimus Google nicht gefunden 

oder nur auf hinteren Positionen, auf welche kein suchender Patient mehr klickt. Der weitaus größte 

Teil von Suchmaschinentreffern wird auf Seite 1 der Suchergebnisse erzeugt.  Etwa 90% der 

Suchmaschinennutzer schauen sich nicht mehr als die 1. Trefferseite der Suchergebnisse an.  

Selbst innerhalb der 1. Trefferseite zeigen sich bereits gravierende Unterschiede bzgl. der 

Klickhäufigkeiten der Suchenden, wie nachfolgende Statistik sowie Heatmap eindrucksvoll zeigen: 

 

 

Prozentuale Verteilung der Klicks auf 

Suchmaschinenergebnisse bei Google 

Resultierend daraus erhalten Webseiten, welche nicht mit entsprechenden Suchwörtern auf Seite 1 

gefunden werden, keinerlei nennenswerten Suchmaschinen-Traffic - der Patient findet demnach den 

Weg in Ihre Praxis nicht. Diese Erkenntnisse gelten selbstverständlich auch für alle anderen 

Berufsgruppen. 

Position %-Klicks 

1 46,9% 

2 13,2% 

3 9,5% 

4 6,7% 

5 5,5% 

6 4,5% 

7 3,8% 

8 3,4% 

9 3,2% 

10 3,3%  
Heatmap aus Eyetrackingstudie 



 

 

» 2. Lokale Branchenergebnisse

Seit einiger Zeit blendet Google auf Seite 1 auch 

Google den ungefähren Standort

passende Ergebnisse an. Dazu muss die suchende Person nicht zwingend den gewünschten Ort 

miteingeben. 

  

Beispiel 

 

Ein Google-Nutzer aus Stuttgart 

Nachfolgende Ergebnisse werden nun 

Suchanfrage sehr genau das der Suchende aus Stuttgart bzw. dem Großraum Stuttgart kommt. 

Lokale Branchenergebnisse 

Seit einiger Zeit blendet Google auf Seite 1 auch Lokale Branchenergebnisse

Standort des Suchenden und zeigt neben den bekannten 

passende Ergebnisse an. Dazu muss die suchende Person nicht zwingend den gewünschten Ort 

 sucht nach einem „Hautarzt“.  

olgende Ergebnisse werden nun eingeblendet - wie man sieht erkennt Google bei der 

Suchanfrage sehr genau das der Suchende aus Stuttgart bzw. dem Großraum Stuttgart kommt. 

Lokale Branchenergebnisse
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Lokale Branchenergebnisse ein. Dabei erkennt 

bekannten Treffern auch lokal 

passende Ergebnisse an. Dazu muss die suchende Person nicht zwingend den gewünschten Ort 

ie man sieht erkennt Google bei der 

Suchanfrage sehr genau das der Suchende aus Stuttgart bzw. dem Großraum Stuttgart kommt.  

 

Lokale Branchenergebnisse 



 

 

» 3. Organische Suchergebnisse

 

Neben den Lokalen Branchenergebnissen ist es 

in den organischen Suchergebnissen 

Beispiel 

 

Nehmen wir wieder obiges Beispiel, allerdings gibt der Suchende 

welchem er einen „Hautarzt“ finden will:

Nachfolgend erscheinen nun die lokalen 

bekannten „organischen“ Suchergebnisse

konzentriert. 

Organische Suchergebnisse 

Neben den Lokalen Branchenergebnissen ist es ebenso wichtig bei Suchen mit konkreter Ortsangabe 

in den organischen Suchergebnissen auffindbar zu sein.  

obiges Beispiel, allerdings gibt der Suchende jetzt zusätzlich

welchem er einen „Hautarzt“ finden will: 

erscheinen nun die lokalen Branchenergebnisse an 1. Stelle, gleich danach die 

„organischen“ Suchergebnisse, welche sich nun ausschließlich auf Stuttgarter

Lokale Branchenergebnisse

Organische Suchergebnisse

„Hautarzt Stuttgart“
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o wichtig bei Suchen mit konkreter Ortsangabe 

zusätzlich den Ort ein in 

 
Branchenergebnisse an 1. Stelle, gleich danach die 

ausschließlich auf Stuttgarter Hautärzte 

 

Lokale Branchenergebnisse 

Organische Suchergebnisse für 

„Hautarzt Stuttgart“ 
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Auch bei dieser Suchanfrage mit Ortsangabe zeigt sich deutlich wie elementar wichtig es ist die 

Webseite der eigenen Praxis in den lokalen und organischen Suchergebnissen wieder zu finden. Nur 

neue Patienten die Sie auch finden können, helfen Ihnen weiter. 

 

» 4. Suchvolumen / Potential 

Nun zum spannenden Teil! Für die meisten Ärzte dürfte es interessant sein zu wissen wie häufig ihre 

jeweils relevanten Suchbegriffe monatlich bei Google abgefragt werden. Hierzu ist es zunächst 

wichtig die für Ihre Arztpraxis treffendsten Suchbegriffe ausfindig zu machen. 

Nachfolgend bleiben wir bei unserem Beispiel „Hautarzt Stuttgart“ und daraus abgeleiteten, 

weiteren relevanten Suchbegriffen: 

Suchwort Ø Suchanfragen pro Monat 

Hautarzt Stuttgart 1.900 

Hautklinik Stuttgart 480 

Hautärzte Stuttgart 320 

Dermatologe Stuttgart 140 

Dermatologie Stuttgart 70 

Hautärzte in Stuttgart 50 

 

2.960 

 

Bei den Werten handelt es sich um durchschnittliche Suchanfragen, welche monatlich aber leicht 

variieren können – insbesondere bspw. bei saisonal bedingten Suchanfragen. Für die wichtigsten 

Suchwörter kommen in unserem Beispiel monatlich ca. 3.000 Suchanfragen zusammen! 

Könnte ein Hautarzt aus diesen Treffern ca. 10% der Suchanfragen für seine Webseite erhalten, 

würden hierdurch ca. 300 Suchende seine Webseite besuchen. Wie viel echte Patienten daraus 

resultieren, hängt natürlich von unterschiedlichen Faktoren ab. Sehr konservativ kann aber von 1% 

ausgegangen werden, was wiederrum ca. 30 neue Patienten pro Monat bedeuten würde! 

 

WIR HABEN IHR INTERESSE GEWECKT? – DANN GEHT’S NUN ZUM 

PRAKTISCHEN TEIL! 

 

» 5. Praktischer Ablauf der Suchmaschinenoptimierung 

(1) Zunächst definieren wir mit Ihnen gemeinsam die wichtigsten Suchworte für Ihre Praxis und 

erörtern das potentielle monatliche Suchvolumen. 

 

(2) Anschließend erstellen wir Ihnen ein unverbindliches und kostenfreies Angebot auf 

Erfolgsbasis. 
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(3) Die Optimierung Ihrer Webseite nimmt ca. 3-12 Monate in Anspruch. Die Dauer richtet sich 

dabei üblicherweise nach der Höhe des Suchvolumens sowie des Wettbewerbs. 

 

(4) Bis auf eine Anzahlung von 10% zu Projektbeginn arbeiten wir ausschließlich 

erfolgsorientiert. Wir rechnen unsere Leistungen erst ab, nach dem die definierten Ziele 

erreicht wurden.  

 

 

SIE WOLLEN UNS BEAUFTRAGEN ODER HABEN NOCH FRAGEN?  

- WIR FREUEN UNS AUF IHRE NACHRICHT! 

 

Kontakt: 

Celen & Leger GbR – Suchmaschinenoptimierung email:   info@cl-webservice.de 

Schillerstr. 45      fon:      +49 (0) 7158 - 98 00 639 

D-73765 Neuhausen     web:     http://www.cl-webservice.de 

 


